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研究の背景

中心市街地の衰退

全国的な郊外への大店舗の進出
や商業集積

モータリゼーションの発達モータリゼーションの発達

駐車場問題駐車場問題

•中心市街地駐車場と郊外商業集積地駐車場の特性の把握

•中心市街地駐車場と郊外商業集積地駐車場の利用者の意識調査

それぞれの駐車場の問題点を把握し共存への提案を行うそれぞれの駐車場の問題点を把握し共存への提案を行う

研究の目的



研究の流れ

中心市街地 郊外商業集積地

利用実態と利用者の意識調査利用実態と利用者の意識調査

問題点の把握と改善策への知見 問題点の把握と改善策への知見

利用実態と利用者の意識調査

郊外商業集積地と中心市街地
の共存のための提案



中心市街地

中心市街地駐車場

①サービス重視型

②大収容量低料金型

③中収容量低料金型

④コインパーク型

⑤小収容量高料金サービス重視型

利用者は嗜好や目的によって駐車場を使い分けていることがわかった

駐車料金ではどのパターンの駐車場でも満足している

待ち時間では大収容量駐車場よりも、小収容量の駐車場利用
者のほうが満足している



郊外商業集積地

中心市街地を
多く利用

わさだタウンを
多く利用
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郊外商業集積地

今後、中心市街地にて調査を行うことが必要

商品の品揃え、価格等の買物するうえで最も重要と考えられ
る項目と同様に駐車場について重要と考えられている

中心市街地活性化のためには駐車場の整備よりも、商品面
での見直しをすることが先決



郊外商業集積地

総合：わさだタウンと中心市街地の比較（わさだタウンについて）
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駐車料金、駐車場の広さが高く評価されている

目的地までの距離、駐車待ち時間の評価が低い



郊外商業集積地

「目的地までの距離」、「駐車待ち時間」を減らす

収容台数の評価はある程度高く、あま
り考慮されない

収容台数を増やす以外の方法

駐車場出入り口の増設 店舗までの道路の有効利用

駐車待ち時間を減らし、
目的地近くから駐車で
きるため目的地までの
距離も減少

店舗までの道路沿いに出
店や施設を設置すること
で目的地までの距離を魅
力的なものにする工夫



総括

•中心市街地では、利用者は駐車場の特性を把握し使い
分けていることが明らかになった

•郊外商業集積地では、消費者は商品の品揃えや価格な
ど買い物するうえでもっとも重要と考えられる項目と同様
に駐車場に関して考慮していることが明らかになった

•中心市街地利用者は、駐車場に関することよりも商品や
店舗の魅力に関して考慮すると考えられる

　　　　　　　　　　　　　　　　　　

今後、中心市街地利用者に対して詳しい調査を行うことで
この課題が解決されると考えられる


